
  

La situation de l'info à l'heure d'internet

Masse d'infos – 
saturation de l'espace 
informationnel -  
multiplicité des flux

Multiples acteurs 
professionnels
Médias, tV, radios, 
sites etc...

Crise de confiance
Croyance ?

2/3 de copier coller 
dans l'info 
quotidienne

Immédiateté
réactivité

Le 
consommateur 
d'infos devient 
producteur

La « post-vérité »...
Fake – bullshit – complot - 
négationnisme

L'un favorise l'autre...

Publicité – logiques 
d'entreprise

Entraine/correspond à

©
 g

ab
ys

to
ri

a 
10

/2
4



  

La situation de l'info à l'heure d'internet

Masse d'infos – 
saturation de l'espace 
informationnel -  
multiplicité des flux

Multiples acteurs 
professionnels
Médias, tV, radios, 
sites etc...

2/3 de copier coller 
dans l'info 
quotidienne

Immédiateté
réactivité

Le 
consommateur 
d'infos devient 
producteur

Témoignages
Alertes

Publicité – logiques 
d'entreprise

Qui bloquent
la vérité ?

Intérêt pour
les non pros

©
 g

ab
ys

to
ri

a 
10

/2
4



  

©
 g

ab
ys

to
ri

a 
10

/2
4



  

©
 g

ab
ys

to
ri

a 
10

/2
4

cf manuel HGGSP p 294-295



  

©
 g

ab
ys

to
ri

a 
10

/2
4

cf manuel HGGSP p 296-297


	Diapo 1
	Diapo 2
	Diapo 3
	Diapo 4
	Diapo 5

